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⼀、計畫目標

4

強化
產品特色

提升
品牌形象

促進
多元銷售

工作坊導入

專業陪伴輔導

政府資源補助

鼓勵休閒農業經營者結合在地農業產業、農村景觀、
農業文化等元素，開發在地特色、順遊易攜之優質農
遊伴手，促進農業旅遊產品升級與延伸價值鏈。

未來可以……
 創新產品開發
 優化產品包裝設計
 訂定產品行銷策略
 優先參與區域性通路

媒合等
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計畫目標
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二、申請說明
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誰可以來申請呢？

農委會輔導在案 通過
「特色農業旅遊場

域認證」之場家

※ 須取得許可登記證
※ 持續營業中

休閒
農場

田媽媽
特色
農遊
場域

需取得
所屬休閒農業區

推動組織推薦

休閒
農業區

業者

申請說明
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計畫輔導補助方式
輔導類別 伴手產品開發優化輔導

輔導名額 最多評選15家

自籌款 自籌款為總經費40%

申請說明

補助款 補助款為總經費60%
(最高補助30萬元)

預定補助家數 補助總經費之60%
(最高上限30萬)

自籌款為總經費40%
(至少比例) 總經費

15家 30萬元 20萬元 50萬元

初審
申請書

參與
工作坊

複審
輔導簡報

11 22 33

至多25家 至多15家

申請說明
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輔導補助計畫提供資源？
補助總經費之60%

上限新臺幣30萬元

－補助原則－
• 受補助單位需積極參與輔導工作坊、並妥適

運用輔導團隊進行產品改善，並於110年10
月31日前完成複審提案之伴手項目。

• 每家業者需推派2人參與工作坊，且其中1人
須全程參與，另1人因個人因素缺課時數達
總受訓時數1/3以上或無故曠課者，則該家
業者喪失後續參與複審資格。

• 伴手項目必須通過期中審查與期末驗收，且
無待改善事項，主辦單位將將分2期撥付本
計畫補助款(請參考簡章P.1~P.2)。

－輔導工作坊－
資源盤點、產品市場定位、

品牌概念、故事傳達、
行銷概念建立、

研擬價格策略

歡迎於 110年5月31日前 提出申請

－資源交流媒合－
陪伴輔導師建議諮詢、

包裝設計公司專家服務，
供計畫執行精進及修正，
以及後續通路商機媒合。

輔導
協助

申請說明
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我該如何提出申請？
1 填寫申請書 2 繳交紙本及電子檔

至「CAS網站下載專區」下
載申請原則，並填寫申請書、
備妥相關文件。

5/31前
(以郵戳或電子
郵件2個日期之
較早日期為憑)

將申請書連同相關文件，
寄回紙本及電子檔，
並來電確認。

李俊緯 專員
03173@cpc.tw
02-26982989#03173

資料未填寫正確者，請於接獲相關窗口
通知後3日內完成補件，最遲應於110
年6月2日完成。 ※ 逾期視同放棄

陳鳳娟 專員
01814@cpc.tw
02-26982989#01814

申請說明

參與
輔導

工作坊

計畫複審簡報
資格審查

申請書
書面
審查
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如何獲得輔導補助資格？

• 工作坊結訓後產出
計畫複審簡報
• 每家簡報7分鐘
• QA時間8分鐘

產官學專家擔
任審查委員，
進行提案申請
書審查

時間及場地另行通知

2

3

1

※ 計畫申請人需代
表出席並簡報

※ 出席總人數不得超
過3人(含自行聘
任顧問)

※ 需 推 派 2 人 參 與
工作坊，且其中
1人 須 全程 參 與 ，
另 1 人 因 個 人 因
素缺課時數達總
受 訓 時 數 1/3 以
上或無故曠課者，
則喪失後續參與
複審資格。

申請說明
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商品規劃（40％） 商品特性（30％）
1.符合小型、輕巧、精緻原則。
2.展現地區產業或文化傳承等故事性。
3.結合綠色永續的環保概念。
4.吸睛度。

1.運用當地原料
(主原料產地及製造地均須為臺灣)。

2.在地產業及文化連結性。
3.口味及健康訴求(食品類)。

商品市場（30％） 其他標章或認證
(額外給分，每項加1分，最高給5分)

目標市場、產品定位、商品規劃、
定價、通路、推廣。

例：
1.取得有機農產品(Organic)。
2.產銷履歷農產品(TAP)。
3.優良農產品(CAS)驗證標章產品。
4.蜂蜜產品必須取得國產蜂產品證明標
章及臺灣農產生產追溯QR-Code。
5.其他

審查原則及評分標準

書面審查(初審)
審查平均分數達70分以上，且
排序進入前25家者，可獲輔導
工作坊培訓及參與複審資格。

參與
工作坊

資格審查會(複審)
審查平均分數達70分以上，且
排序進入前15家者，進入輔導
計畫，其餘排序備取。

申請說明

※參考簡章P.3
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三、計畫執行說明



計畫執行說明

陪伴輔導師與包裝設計公司媒合

工作坊階段：
• 邀請陪伴輔導師參與。
• 包裝設計公司作品簡介。
• 促進業者與輔導師、設

計公司溝通、交流。

輔導媒合暨共識會議：
• 預計7月6日辦理
• 受輔導單位、陪伴輔導

師與包裝設計公司面對
面洽談與媒合。

• 輔導原則與共識說明。

13
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通過評選要完成哪些工作呢？

陪伴輔導7次以上

陪伴輔導師需陪同受輔導
單位參與期中、期末審查

協助完成伴手產品開發
與包裝設計產出溝通

（計畫期間可偕同專業指導，完
成7人次以上之輔導，並產出相
關輔導記錄）

（與受輔導單位共同出席，確認
後續執行方向)

（需完成200件以上商品生產）

配合陪伴輔導工作

參與複審簡報、
期中審查、期末驗收

完成商品開發作業，並檢
送相關資料給執行單位

（配合陪伴輔導師或其他專家指
導，完成商品調整與包裝設計等
工作，並協助產出輔導紀錄）

（由市場專家確認執行進度、
執行情形、結案前執行規劃，
並提供執行意見)

（包含輔導日誌與相關商品產出）

受輔導單位 陪伴輔導師

※ 受輔導單位其他權利與義務請參考簡章P.9~P.11

計畫執行說明



15

期中審查完成項目

期末審查完成項目

1. 商品定位
2. 商品安全檢驗告
3. 食品類須完成⼀般食品標⽰及營養標⽰
4. 包裝設計樣稿2式
5. 商品測試市場測試問卷至少50份(含包裝初稿樣盒、商品

口味、內容規格等)
6. 經費運用情形編列(內容物材料費、設計項目及稿費、包

材費、200件印製費、食品檢驗費等)

1. 200件完成商品
2. 結案資料(包含輔導日誌、計畫產出、產品開發相關材料

實際支出費用單據等)。

計畫執行說明

通過評選要完成哪些工作呢？
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通過評選要完成哪些工作？
完成已開發初階產品之商品化改善。
(包含商品定位、成分及材料、檢驗報告、商品市場調查、
食品標示、營養標示及其他銷售上需遵守的法規標示)

完成適量生產(200件以上) 。

完善定價與行銷策略。

※ 產品減量優化包裝設計可依申請原則規劃之模組(A、B、C)選擇需求委託專業
包裝設計公司。(委託權利義務請參考簡章P.6~P.9)

完成開發後產品減量優化包裝設計，
並提高故事連結性。

※ 成果商品需遵守相關標示法規，如為食品類者，須於期中審查前完成相關檢驗、
食品標示、營養標示及其他銷售相關法規標示。

計畫執行說明



我適合哪個設計委託模組呢？
A 尚未建立品牌

B 品牌識別度低

C 品牌識別度高

※ 若有模組外所列項目(或跨模組)之設計需求，可逕與包裝設計公司洽談，相關
經費得於計畫總經費項下支應，超出補助範圍之經費由業者自行支付。

品 牌 定 位
Logo 設 計

品牌輔助圖形
(應用)設計

1.品 牌Logo產 品 名 稱
標準字
2.內外包裝設計
3.品牌故事與商品小卡

※ 三類模組設計費用預估30萬元(含稅)，皆包含紙類包材與說明卡適量生產200
組費用(不包含非紙類包材費用)。

品 牌Logo

優化設計
產品名稱標準
字設計

1.內外包裝設計
2.品牌故事併商品小卡
3.商品宣傳EDM或DM

伴 手 創 新
包裝設計

產品名稱標準
字與色彩規劃
設計

1.內外包裝設計
2.品牌故事併商品小卡
3.商品宣傳EDM或DM

計畫執行說明
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四、計畫預定時程
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申請
階段

評選
階段

簽約與
保證金

繳交

執行及
管考
作業

•

複
審
結
果
通
知

•

資
格
審
查
會
議
（複
審
）

•

輔
導
工
作
坊

•

初
審
結
果
通
知

•

申
請
書
審
查
（初
審
）

•

補
助
款
撥
付
第
⼀期
款

•

繳
交
規
定
之
保
證
金

（併
附
陪
伴
輔
導
師
願
任
同
意
書
）

•

與
執
行
單
位
完
成
簽
約

•

期
末
審
查
及
驗
收

•

期
中
審
查

•

計
畫
內
容
執
行

•

陪
伴
輔
導

結
案

•

收
件
及
補
件
作
業

•

計
畫
簡
章
公
告

至5/31 6月 7月 7~10月 11月
•

補
助
款
撥
付
第
二
期
款

發表
宣傳

11月

•

輔
導
發
表
與
成
果
展
⽰

計畫預定時程
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五、申請書填寫步驟
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基本資料填寫：
填寫申請單位基本營業

資料與申請資格，以利後續
計畫執行管考，也讓審查委
員了解申請單位。
應繳文件確認：

申請須檢附資料檢核，⼀
次到位，節省作業時間。

1 基本資料填寫
申請書下載：

請點進「@110年度農
遊伴手開發優化輔導補助
計畫」下載。

申請書填寫步驟
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特色與經營項目：
盤點農場內、鄰近區域的

產業特色，以及目前主要經營
項目。

行銷方式、目標客群&年齡
層：

主力宣傳方式及遊客來源、
年齡檢視，讓經營者更了解市
場行銷是否有落差。

計畫申請人簡介：
讓審查委員了解你是誰、

後續輔導標的之規劃適切性，
以及經營現況。

2 申請單位簡介 本頁請詳實填寫，有利評選委員審查
及輔導規劃標的擬定

申請書填寫步驟
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申請經費：
補助款為總經費60%

(最高補助30萬元)
自籌款為總經費40%

包裝設計委託服務：
(含200組紙類包裝印製)
預估30萬(含稅)依業者現況
需求分為A、B、C模組
※實際委託項目以雙方簽訂
之契約內容為準。

3 經費與包裝設計需求

申請書填寫步驟

24

4 伴手現況與構想

現況盤點：
具體說明目前在伴手開發

品項、類別、包裝與銷售所面
臨的問題；能如何透過輔導方
式解決改善現況。

擬開發伴手構想：
想開發何項?預計投入成本?

預計銷售方式?預計銷售訂價？
預計年或季銷售量….等

申請書填寫步驟
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5 陪伴輔導師與輔導需求

陪伴輔導師需求：
提出需要的陪伴輔導師專

⻑需求，若已有⻑期合作之陪
伴輔導師，請填寫其相關資料，
以利後續聘任聯繫。

陪伴輔導需求：
針對伴手優化與行銷策略

等需求以文字補充說明
(限200字)

申請書填寫步驟
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伴手之半成品或品牌logo、
包裝現況照片提供：

產品銷售樣貌?包裝陳列、
運輸或提拿等外觀與功能照片

6 相關資料圖片

注意：
食品類之包裝產品：應於

符合工廠管理輔導法之工廠、
或依法容許之農糧產品加工室
或自產品集貨包裝場處理設施
產製，並符合食品安全衛生管
理法規範，若為委託代工廠製
作也應符合「農委會輔導農產
加工食品產製注意事項」及上
述條件要求。

申請書填寫步驟
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包裝
設計
包裝
設計

產品
調整
產品
調整

行銷
策略

輔導工作重點填寫
業者意見反饋
協助包裝設計廠商媒合

協助產品/內容調整
協助與包裝設計公司洽談
與包裝設計公司共同研擬行銷

策略與做法
協助期中、期末審查意見釐清

進度追蹤

輔導狀況填寫
輔導日誌督導追蹤

※ 陪伴輔導師與業者不得有其他業務委任關係
※ 陪伴輔導師無責任協助製作期中、期末審查簡報

提供執行建議2

了解個案現況
及輔導需求1

填寫輔導紀錄4

業者進度監督落實3

陪伴輔導師權利義務

28

Q A&

時間
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執行單位

輔導單位
本計畫諮詢窗口

「伴手開發輔導補助計畫」
工作小組

電話：02-2698-2989 
分機03173  李專員
分機01814  陳專員

傳真：02-2698-1595
信箱：03173@cpc.tw

01814@cpc.tw

財團法人
台灣優良農產品發展協會



附件_計畫期程說明

附件_設計、印製項目模組(預估經費30萬)
模組 適合對象 設計項目建議

A 1.沒有品牌標誌。
2.包裝採公版，只

有場域名稱。

1. 品牌定位與故事撰寫1式。
2. 品牌Logo設計及標準色規劃1式。
3. 品牌輔助圖形(應用)設計1式
4. 產品名稱標準字設計1式。
5. 內包裝(以袋裝或瓶裝標貼設計為主)1式 (單品如超過1項以系列

處理) 。
6. 外盒(單品外盒或禮盒擇⼀)或提袋1式。
7. 品牌故事併商品說明小卡1式。
8. 紙類包材與說明卡適量生產200組

(不包含非紙類包材費用)。

產出包裝成果參考範例



附件_設計、印製項目模組(預估經費30萬)

模組 適合對象 設計項目建議

B

1.已 有 品 牌 標 誌 ，
但消費者無記憶點，
需求視覺優化。

2.包 裝 採 公 版 ， 無
差異化。

1. 品牌Logo優化設計及標準色規劃1式。
2. 產品名稱標準字設計1式。
3. 內包裝(以袋裝或瓶裝標貼設計為主)1式(單品如超過1項以系

列處理) 。
4. 外盒(單品外盒或禮盒擇⼀)或提袋1式。
5. 品牌故事併商品說明小卡1式
6. 商品宣傳EDM或DM (摺頁式) 設計編排1式，

含高解析度商品情境照1張 (DM印製費另計) 。
7. 紙類包材與說明卡適量生產200組

(不包含非紙類包材費用)。

產出包裝成果參考範例

附件_設計、印製項目模組(預估經費30萬)
模組 適合對象 設計項目建議

C

1. 已有品牌標誌，
並能使消費者
辨識認知，目
前無需修改。

2. 新伴手商品需
求創新包裝設
計。

1. 產品名稱標準字及系列產品色彩規劃設計1式。
2. 內包裝(以袋裝或瓶裝標貼設計為主)1式(單品如超過1項以系

列處理)。
3. 單品外盒1式(單品如超過1項以系列處理)。
4. (多元行銷模組)禮盒外盒或提袋1式。

註：依業者銷售模式(如:麵體袋包+醬料罐；或2大瓶裝或3小瓶
裝)，以共用同⼀外盒，設計不同內裝結構，以兼具成本、環保
與保護之功能。

5. 品牌故事併商品說明小卡1式
6. 商品宣傳EDM或DM (摺頁式) 設計編排1式，

含高解析度商品情境照1張 (DM印製費另計) 。
7. 紙類包材與說明卡適量生產200組。

(不包含非紙類包材費用)。

產出包裝成果參考範例



附件_設計、印製項目模組(預估經費30萬)

備註說明
1. 設計物智慧財產權歸屬受輔導業者，如有涉侵權則由設計公司自負全責。

2. 業者依需求和陪伴輔導師評估結果規劃至多3項單品(可組為禮盒銷售)，
設計公司針對每項單品(含業者需求之禮盒或提袋)設計需提出至少2式不
同設計草案。

3. 簽約前，業者務必與設計公司確實核對委託設計項目，除非業者願意增
加自籌款，不得要求設計公司增加非契約中之設計項目或服務。

4. 「系列」定義：同⼀品牌(如：樂樂)、同⼀結構性質產品但是容量不同
(如：大瓶裝、小瓶裝)、不同口味(如：草莓、葡萄、哈密瓜)或不同成分
(蝦醬、蔥醬、蒜醬)。以色彩變化或主要象徵圖⽰變化等方式設計。

5. 本表所列3類模組之設計項目為建議項目，若有其他設計項目、經濟印刷
量產或特殊印製包材(如:塑膠、玻璃、鐵盒等)需求，實際委託項目以雙方
簽訂之契約內容為準。

6. 各階段模組設計項目，已充分考量各階段業者伴手商品需求之設計基本
條件。


