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與世界接軌，MIT農產創造外銷新契機
文  編輯部

自臺灣加入世界貿易組織（WTO）開放農產品市場後，隨即面臨國際市場的激

烈競爭，加上消費者對食品安全的重視、各國日趨嚴格的動植物防疫檢疫規範，想

要讓 Made in Taiwan 的優質農產品進軍國際，就勢必得兼顧生產、研發、行銷等各

面向，並採取市場導向的經營模式，貼近消費市場需求，更進一步拓展外銷新市場。

例如成功打入全球市場的蘭花產業，不僅符合美國、日本等花卉大國的市場需

求，進一步建立了系統性管理措施，近期更成為目前全球第一個可輸銷附帶栽培介

質石斛蘭植株至美國的國家，展現傲人成績；結球萵苣利用對鄰近國家冬季蔬菜缺

乏的外銷供應優勢，建立有效的生產及運銷模式，成為僅次於毛豆的重要外銷蔬菜，

持續創下綠金奇蹟。

綜觀全球消費市場，隨著東南亞國家經濟起飛，目前東協與南亞中產階級大量興

起，內需消費潛力龐大，帶來了無限商機，如清真食品即為一例。我們應掌握此利基，

發揮臺灣農業技術優勢，透過與新南向國家發展，進行各項農業合作，發展互惠互

利、共創雙贏的經營模式，搶先布局全球市場，開創臺灣農產外銷的新天地。
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